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Snorre Bakke

Møreforsking Marin
www.moreforsk.no



Historikk – Landinger
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Fangstområder og landinger

www.dfo-mpo.gc.ca



Marked og produkt - Frankrike

• Konsum 2009 (÷ HoReCa):
• 4646 tonn
• 30 mill Euro
• 6,5 Euro/kg

• Høyprisprodukt i noen 
markeder

• Eksklusive fiskedisker
• HoReCa-segmentet

• Sesong endringer i pris

• «Lokal» råvare dominerer.

• Lite info om 
markedsadgang 



Marked og produkt – Asia (Korea)

• Største forbruk av kongsnegl (> 80%?)
• 4000-4500 tonn (mest muskel)

• Lavkost produkt dominerer 
• Økende andel til restaurant segmentet de 

senere år
• Detaljer om markedet lite tilgjengelig
• Generelt økt etterspørsel etter kongsnegl
• Flere interessante markeder i Asia som ikke 

er kartlagt

http://www.ofood.co.kr

ask.nate.com

h-mart.co.kr



Hva med Norge?

Fremmedstoffer
Biologi
Ressursgrunnlag
Fiskeriaktivitet
Produktkvalitet
Prosessering
Logistikk/Transport

http://www.dailymail.co.uk

http://www.dinside.no/812212/hvem-kom-forst

frenchchrislady.wordpress.com faretsakariassen.wordpress.com



Viktige trinn i markedsutviklingen

TRINN 1:  MARKEDSUNDERSØKELSE
Hvilke markeder er aktuelle for norske snegler?
– Import, egenfangst, distribusjon, omsetning og 

prisnivå?
– Hvilke størrelser foretrekkes?
– Hvilke produktvarinater omsettes?
– Hvordan er de sortert, produsert og omsatt?
– Kartlegge trender og prisutvikling i de ulike 

markedssegmentene.

Kongsnegl.                Strandsnegl.

TRINN 2:  
MARKEDSTEST
Gjennomføre uttesting av 
norske kongsnegler i de 
mest interessante 
markedsnisjene.



FoU – Eksempel fra Canada. 

"We've been told that there will be modifications made to the fish plant; they 
will acquire equipment and train 12 to 14 employees," said St. Lawrence 
Mayor Wade Rowsell

www.oceanchoice.com/




